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GRUP 62

En Joan Capdevila dirigeix el grup editorial més important en
llengua catalana, que també publica en castella. La seva trajectoria
en el mon editorial, peré, ve de lluny: “Vaig comengar ficant-me en
el mén de la distribucid de llibres amb una empresa que es déia
Edigrup. Amb alguns socis d’aquesta distribuidora vam com-
prar I'editorial especialitzada en llibres infantils Timun-Mas,
que encara existeix. Després vaig anar a treballar a Editorial
Planeta, on vaig responsabilitzar-me durant dotze anys de I'edi-
ci6 de les obres de no-ficcio: llibres practics, d’art, il-lustrats,
d’histdria d’Espanya, etc. No vaig entrar mai en el mén de la
novel-la. Més tard, ara fa set anys, em van oferir anar al Grup 62
per portar-ne la direccié general. Sempre he estat vinculat al
mdn del llibre.” B

Aquesta llarga trajectoria -una vida- té diverses explicacions. Per a
en Joan, el mon del llibre “és atractiu des de diferents punts de
vista. En primer lloc el contacte amb intel.lectuals, artistes,
gent del mon del pensament i de la ficcio 1é un encant innega-
ble, que et permet obtenir uns beneficis raonables aprenent
cada dia coses noves. D'altra banda, el mén editorial, sense fer-
te ric, et permet una sensacié permanent de risc que enganxa:
és un sector en qué et poden tocar loteries, ja que, si en el
moment adequat contractes I'obra adequada, pots guanyar
molts diners. Cal, perd, tenir olfacte i intuicié. Aquesta mena
d’incertesa, d’aposta en la recerca, fa apassionant la feina”
Aquest risc, perd, no ha de fer perdre la idea que una editorial, com
tota empresa, té I'objectiu de guanyar diners. Evocant els origens
del grup, en Joan recorda que “l'editorial va néixer I’any 1962.
Aleshores, molta gent hi va invertir diners amb la idea de defen-
sa i protecci6 de la llengua i la cultura catalanes, per un ideal.
Es a dir, potser una mica amb la idea que els podia perdre, que
eren una imposicié a fons perdut. Perd els qui en aquell mo-
ment ho portaven ho van fer molt bé. L'anima d’Edicions 62,
Josep M. Castellet, sempre va veure clar que tenia entre mans
una empresa. Per aixd va actuar amb la idea de crear el que en
realitat constitueix el patrimoni principal d’una editorial: el seu
cataleg. Aquest catdleg ha anat creixent i en aquest moment
tenim publicats més de 5000 llibres. En catala tenim de tot, en
tots els géneres i de totes les époques.” Quan es va iniciar el pro-
cés de normalitzacié de la llengua i la cultura del pais, Edicions 62
va haver d’adaptar-se a la nova realitat, i va saber fer-ho analitzant
i traient partit de les seves propies crisis: “A finals dels anys 60
vam comencar I'edicié de la Gran Enciclopédia Catalana. Aque-
lla empresa que podriem qualificar “de pais” necessitava una
estructura diferent de [a que I'editoriai tenia, i va posar en perill
la continuitat de ’empresa. Aleshores vam decidir separar I’en-
ciclopédia de I'editorial, | permetre que aquella gran obra
seguis una altra trajectoria. Va ser una decisié encertada, per-
qué va permetre que Edicions 62 continués el cami que havia
emprés des dels seus inicis. A partir d’aquest moment hem
anat sempre bé, hem guanyat diners i hem repartit dividends

cada any als nostres 200 socis. | hem arribat a la situacid ac-
tual: ara mateix el Grup 62 té onze empreses vinculades al mén
del llibre en catala i castella, i treu més de 300 novetats I'any,
€s a dir, gairebé un titol nou al dia.”

En Joan Capdevila pensa que un dels secrets de I'éxit del Grup 62
rau en la riquesa del seu cataleg i en la diversificacié de les for-
mules editorials. “Tenim dintre del grup tres linies, que sén tres
negocis diferents: la primera és la dels llibres que es distribuei-
xen en llibreries amb diversos segells editorials en catala i cas-
telld. La segona son les enciclopédies i obres de gran format,
pensades per ser venudes a terminis. Aquestes obres tenen els
seus propis canals de venda. Finalment en tenim una tercera, la
més nova, que és la linia de publicacions periddiques. Els titols
Descobrir Catalunya, Peninsula o Altair van fent-se un forat en
el sector de les revistes especialitzades tant en catalad com en
castelld.” Sumant aquestes diferents formes d'edicid, la xifra de
lectors pot arribar 2 marejar: “Les tres revistes arriben a 70.000
lectors mensuals; els clients amb comptes actius que paguen
mensualment quotes de les enciclopédies i obres de gran for-
mat s6n més de 50.000, i és dificil de calcular el niimero de per-
sones que accedeixen als nostres titols en llibreria, perqué
estem constantment reeditant obres del fons a part de les no-
vetats esmentades.”

En Joan té clar per on ha d’anar el grup d’'empreses editorials que
dirigeix: “El nostre projecte de futur és créixer en el mén de les
revistes. En farem més, perqué ens va bé i perqué ens agrada, i
ho farem en la linia de les que ja hi ha al mercat, que es distin-
geixen per la seva qualitat. Ens proposem seguir creixent en el
mdén dels llibres de llibreria, donant impuls al castella per ins-
tal-lar-nos definitivament a América, consolidar I'excel-lent tra-
jectoria del nostre cataleg catala i seguir amb la venda de grans
obres. Aquest darrer objectiu és molt més lent. Per exemple ara
tenim en procés de produccié una enciclopédia teméatica tradu-
ida de I'anglés, d’Oxford que té quinze volums, i en publicarem
tres cada any, és a dir, I'obra no estara completa fins d’aqui a
cinc anys. En aquest moment en pertem cinc de publicats.”

No volem acabar aguesta semblanga sense parlar d’un tema con-
trovertit, el del futur del llibre imprés: “El mén multimédia, per des-
comptat, pot influir en el mdn del llibre. Sembla bastant evident
que les gran obres i les enciclopédies es consultaran més en
pantalla que en paper perqué en pantalla tenen més possibi-
litats d’interactuacié que en el paper. Perd jo no em veig llegint,
per exemple, Guerra i Pau en un ordinador. Ni un assaig ni una
poesia. Hi ha recursos per a cada cosa. D'altra banda, els in-
vents i les novetats s’han anat sobreposant: el video no ha ma-
tat el cinema, ni la diapositiva va matar lz fotografia. El mén del
llibre es veura modificat per les noves tecnologies, perdé ne mo-
rird.” Nosaltres també n'estem segurs, perqué la feina d’editorials
com les que dirigeix en Joan fa que el compromis dels lectors amb
el llibre tradicional no deixi de renovar-se constantment.
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“En el mén del llibre

cal tenir olfacte i intuicio;
aquesta mena
d’incertesa, d’aposta

en la recerca, fa
apassionant la feina”




