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ELS JOGLARS

Els Joglars és un dels noms més prestigiosos del teatre a Catalunya. Ens
acompanya el director de la companyia, I'Albert Boadella Oncins: “En el
mén de Vart, ser empresari implica unes consideracions diferents de
les del mén del comerg. Tothom intenta fer veure que no és empresari,
per no desprestigiar I'obra, cosa que jo no faig. Darrere de tota mani-
festacio artistica hi ha sempre una empresa que 'ha feta possible.” A
I'hora de repassar la seva trajectoria, I'Albert ens recorda que “el nostre és
un producte fugag, que s’autodestrueix a mesura que es fabrica. Per
tant, genera poca voluntat de seguiment; aix fa que el dia a dia sigui
molt important.”

Lluny de lamentar-se, afirma que considera “aguesta sensacié de fuga-
citat extremadament emocionant.” Aquesta curiosa caracteristica té con-
seqliéncies practiques: “Quan una companyia de teatre demana un cre-
dit no disposa d’un producte palpable que es pugui embargar en un
moment determinat.” | el video, evidentment, és un mitja de difusié moit
diferent: “Fins ara la venda de videos amb gravacions d'obres no ha
estat gaire rendible, basicament perqué les filmacions eren d’escassa
qualitat. Si el teatre es filmés tan bé com una pel-licula, probablement
g’obtindria un major benefici.”

“Entre els anys 60 i 70 el teatre a Catalunya renova el seu sentit
empresarial” prossegueix. “Tot un seguit de portadors d'iniciatives tea-
trals de tota mena ens fem empresaris de nosaltres mateixos | posem
en qliestié una concepcié del sector propia del segle XIX. Es aqui on
rau la renovacié del teatre catala, El teatre sense empresa és una ca-
tastrofe. Perd aixd passa a totes les arts.” | recorre a la historia per refor-
car els seus arguments: “Rubens, per exemple, no tenia una gran em-
presa. Sota les seves ordres treballaven uns 40 pintors. Gracies a
aquesta organitzacid, perd, la magnifica creacié d’aquest artista s’ha
repartit a museus d'arreu del mén.”

Ser empresari equival a estar al dia de les innovacions tecnoldgiques: “Un
tret essencial en Pevolucié dels espectadors a Catalunya es va produir
guan les entrades van deixar de vendre’s directament a taquilla ies
van poder adquirir al caixer automatic. Podriem dir que aquesta nova
modalitat, un detall purament mecanic, ha suposat multiplicar el pu-
blic per tres.” Insisteix, tanmateix, en la necessitat de “no confondre els
mitjans que permeten I'aflorament de 'obra en si mateixa, que pot se-
guir sent totalment artesana.” Per descomptat que cap moviment empre-
sarial “per aconseguir mercat mai no ha d’anar en detriment del pro-
ducte artistic. Per exemple, nosaltres no treballarem en un espai que
pugui resultar nociu per a la representacid.” Destaca que “a diferéncia
de la majoria de companyies, que encarrega la promocio de les seves
obres a empreses de difusié, Els Joglars ens ho fem tot nosaltres,
amb 20 empleats que treballen exclusivament per al nostre grup.”

La renovaci6 d'una empresa -i més en una dedicada al mén de lart- també
passa per experimentar amb noves formes d'expressio: “El teatre estaen
constant moviment. Per tant, mai no pot divorciar-se de la societat on
viu. No ens podem mantenir sempre en la tragédia grega, cal reflectir
els canvis esdevinguts a I'entorn.” En qualsevol cas, és conscient que
les seves férmules han aportat nous aires a la manera de concebre aques-
ta manifestacié: “La meva aportacié ha consistit a unir dos procedi-

ments que tradicionalment han seguit camins diferents: I'experimen-
taci6 | la popularitat. El teatre més popular acostuma a tenir un regust
excessiu de cosa suada, mentre que I'experimental sol ser minoritari.
La comunié entre renovacié i popularitat ens ha permés sobreviure
practicament sense necessitat d’ajudes publiques.”

Un dels seus secrets &s el fet de no haver-se “basat estrictament en la
literatura. He entés que el teatre és un conjunt de llenguatges i que la
literatura és només un d'aquests llenguatges. Al teatre també juguen
un paper els elements plastics i la musica, per exemple. Hi ha qui diu
que el teatre és en certa mesura una sintesi de les arts. De fet, la
conviccio que el teatre era terreny privat de la literatura és una de les
causes de la manca d’estimuls sensorials de les representacions en-
vers l'espectador.” Es per aixd que el cost de preparacié d'una cbrad’Els
Joglars resulta molt més elevat que el “d’una representacié convenci-
onal: preparar una cbra ens costa practicament cinc mesos. El nostre
producte és un producte ben acabat perqué ha scfert un procés de
fabricacié molt complex.” Com qualsevol altra empresa, la de I'Albert Bo-
adella ha travessat moments dificils, en els quals “el que més t'angoixa
és el fet de tenir 20 persones al darrere.” ‘

Es gracies a aquestes 20 persones que avui ja podem parlar d'una “tradi-
ci6 d'Els Joglars: fins i tot les noves incorporacions a la companyia ja
semblen haver assumit la tradicié acumulada al llarg dels nostres 40
anys de trajectéria. Sense tradici6é no hi ha art. El segle XX, en qué
I'antitradicié era compulsiva, semblava obligar l'art a recomencar
constantment, una concepcié perjudicial per a totes les arts. Qualse-
vol cosa que durés més de cinc anys ja es considerava vella. Tradici6
no vol dir repeticid, siné mirada de llibertat. | aixd afecta tant la manera
d’entendre el teatre com la concepcio de 'organitzacié teatral que fa
possible viure aquesta manifestacio artistica.” Es podria dir que FAlbert
ha creat escola en el mén del teatre independent: “Durant la década dels
70 vam demostrar que era possible sortir-se’n sense passar pels ca-
mins tradicionals de Pempresa teatral. A partir d’aqui van comencar a
aparéixer grups que copiaven la nostra forma d’organitzacié.”

En aquests 40 anys d'histdria com a empresari el nostre interlocutor les ha
vistes de tots els colors: “Per fortuna, han guedat enrere les tisores ofi-

cials que van retallar la nostra expressi6 fins a Fany 1975. Ara, pero,

aquestes tisores continuen existint, si bé han perdut la seva forma
metallica per ser més camuflades: son les que fan dels estats els
mecenes i creen un cert complex de vassallatge en els artistes, fet que
afecta el centre neuralgic de la nostra llibertat. En altres paraules, els
mateixos artistes s’autocensuren a fi de subsistir. Caldria que els ens
publics fossin conscients que han collocat 'art en una situacié de

‘dependéncia excessiva, La transgressio és necessaria com a element

higiénic de la societat. Un nen massa mimat no sap defensar-se.”

Es tanta la passié que FAlbert posa en cada projecte que li resulta dificil
inclinar-se per cap dels que fins ara ha parit el seu magi: “Es com demanar
a un pare que esculli un d'entre els seus fills.” En qualsevol cas, asse-
gura que per jutjar si una obra esta ben feta “necessito un parell d’anys
per saber-ho.” A nosaltres no ens cal tant de temps per jutjar la innegable
qualitat del producte de la factotia d’Els Joglars.
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“En el mon de I'art,

ser empresari implica
unes consideracions
diferents de les del mon
del comereg,

perqué darrere de tota
manifestacioé artistica

hi ha sempre una
empresa que I'ha feta
possible”




