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Una de les problematiques que I'actual globalitzacié dels mercats econd-
mics comporta és la necessitat de protegir la propietat de I'autor en la
creacié de qualsevol projecte industrial o intel-lectual. Aixi, linteressat pot
estalviar-se haver d'arribar a solucions extremes si sorgeixen problemes
en relacio a 'autoria d'una invencio. Catalunya sempre ha destacat per
ser un pais de creadors i de bons assessors en el camp de |a propietat
industrial. Manuel Pastells i Rafael Aragonés en son un exemple. Després
d'una dilatada trajectdria professional en aquest sector, van decidir fundar
plegats una nova societat 'any 1992: “Tant per a I'un com per a 'altre
va ser la solucié idénia per tal de poder donar continuitat a I'em-
presa amb qualitat professional.”

Lelevada especialitzaci6 i especificitat del mén de la creaci¢ industrial
ha provocat la desorientacic generalitzada quant als termes ‘patent’
i ‘marca’ “Una patent és 'enregistrament oficial de I'inventor i les ca-
racteristiques que fan tinic un procediment de fabricacié o un pro-
ducte. La marca, en canvi, és la denominacio triada per a un produc-
te o servei per tal que es diferencii d’altres amb caracteristiques
semblants. Perqué hi hagi una marca, primerament ha d’existir un
producte o un servei.”

L'evoluci6 i la conscienciacié de la societat i dels empresaris en aguesta
matéria han estat molt importants en uns anys en que les relacions
comercials amb altres paisos s’han fet més estretes: “Progressivament
s’ha anat reconeixent el valor de la propietat industrial, peré per
assolir aquest grau de satisfaccié ha calgut que els nostres empre-
saris visquessin moltes situacions conflictives que els han compor-
tat, en determinades ocasions, importants pérdues economiques i
sempre haver de demostrar juridicament la seva identitat d’autor
respecte del producte o servei creat.” Aquesta evolucié es va materia-
litzar amb una nova legislacio que responia d'una manera més adequada
als canvis econdmics viscuts: “L’anterior llei espanyola referent a la
propietat industrial havia estat dictada Fany 1929 i va sobreviure
sense gaires modificacions fins al 1986, en qué es va promulgar la
nova legislacié sobre patents. El 1988 es va decretar la normativa
referent a les margues comercials. El perliongat temps de vigéncia
de les lleis anteriors s’explica si pensem que anys enrere el nostre
pais no es caracteritzava per la creacié, siné més aviat per I'adapta-
ci6 de patents i de productes estrangers. Aquesta practica era com-
pletament legal. Avui, el context sociocultural és del tot diferent, i els
nostres empresaris han esdevingut molt creatius, per la qual cosa
han de protegir els seus projectes d’acord amb la normativa europea
i les dels paisos on volen exportar els seus productes.”

Les conseqiiéncies del buit legal que existia es reflecteixen en una
anécdota ben il-lustrativa; “Una coneguda marca de begudes va ser
enregistrada a I'Estat espanyol a comengaments de segle XX per un
ciutada espanyol que havia viatjat al pais d'origen del producte i
s'havia adonat de les possibilitats d’exportacid. Quan empresa titu-
lar de la marca va plantejar-se la distribucié de la beguda a Espanya,
va haver d’arribar a un acoerd amb aquest ciutada, el qual va rebre
una important quantitat en concepte de cessio de drets de marca i
un royaity per cadascuna de les ampolles de la beguda que es van

vendre al nostre territori durant el periode de vigéncia de la marca.”
La proteccié dels productes mitjangant la patent s'ha de realitzar abans de
la seva divulgacio comercial: “Un cop l'inventor d’un producte en cons-
tata les possibilitats de comercialitzacié, 'ha de perfeccionar sense
treure’l a la llum. Només després d’haver patentat aquest producte pot
difondre’'l. La causa d’aixé rau en el fet que si es patenta una idea quan
ja s’ha comercialitzat, la patent esdevé invalida. Evidentment, hi ha
matisos que s’han de considerar, per exemple, si un projecte és
exposat a una fira. Aquesta forma de difusié no impedeix la posterior
validesa en la solicitud de la patent, perd pot provocar que un tercer
s’avanci a sol licitar la patent amb els problemes que aixo reportaria.”
Per agquest motiu, les nombroses empreses que col-laboren regulament
amb Pastells & Aragonés sén en general molt conscients de la necessitat
de no desvetllar els secrets de la seva creacié abans de protegir-la. “Nosal-
tres mateixos tenim forga problemes perqueé els clients ens expliguin
amb detall les seves invencions. També, de vegades, hi ha una certa
resisténcia a recon&ixer que el producte s’ha difés abans de sollicitar-
ne la patent i que, per tant, qualsevol tramitacio no tindra cap tipus de
proteccio legal.” Malgrat la concrecio de la dedicacié professional, l'intru-
sisme també hi és present. “Les repercussions econdmiques d'un as-
sessorament no adequat poden ser molt importants per al client
perqué poden comportar-li la pérdua de la patent en determinats
casos, | possiblement, repercussions judicials que impediran la conti-
nuacié de la seva tasca productiva.”

Les reticéncies dels empresaris a patentar els seus productes abans d’ha-
ver-ne provat 'eficdcia comercial esdevé injustificada si ho fan pel cost:
“Tota persona que hagi ideat un nou producte I'ha de patentar perqué
el cost econdmic és minim i els avantatges que se’n deriven s6n nom-
brosos. Alguns dels nostres clients han esdevingut multimilionaris
amb un tnic producte.” D'altra banda, la problematica vers la propietat
industrial es relaciona estretament amb la propietat intel-lectual: “Aquesta
fa referéncia a les obres d’art i engloba totes les creacions que fan ser-
vir com a mitja d’expressié les diferents arts: musica, escultura, litera-
tura, cinema, ete. Tot i aixi, hi ha creacions conflictives que s’inserei-
xen dins el camp de la propietat intel-lectual o industrial en funcié dels
diversos paisos. Un cas molt clar sén els programes d'ordinador, que
a la Unié Europea es consideren propietat intel'lectual i als Estats
Units, després d’una llarga controvérsia al seu voltant, es van qualifi-
car finalment i des de I’'any 2000 com a propietat industrial amb rang
de patent.” No tots els autors coneixen les conseqliéncies d'una manca de
previsié a I'hora de protegir les seves produccions: “Tothom ha de ser
conscient de les repercussions que pot tenir no protegir una creacio
propia. Sempre que qualsevol creador tingui dubtes sobre aquesta
necessitat ha de consultar un especialista i pensar que el cost és petit
i els beneficis poden ser grans. Ningti no ha d’oblidar que el desconei-
xement de la llei no eximeix del seu compliment.” La irrupcic d'avengos
tecnoldgics estd comportant nous perills en la proteccid dels drets de
creacio; “S§’hauran d’establir les legislacions adients per tal de regular
la situacié de la propietat intel-lectual i de les marques a Internet per
acabar amb el buit existent actualment.”
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“Les repercussions
economiques

d’un assessorament
no adequat poden ser
molt importants

per al client”




